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GRUPPO ESCURSIONISTICO
PROVINCIA DI ROMA

Un intero-anno- div escursioni; con infinite opport
poter interpretare la natura attraverso-la propria sogge
Tutty i soci iscritty F.LE. che pawteciperanno-alle esescunsioni

ufficialic GEP, sono- nwitad ad aderive al concorso-
fotografico:
Lo premiagione avverrow inv concomitonga dellincontro-del 1°
mowtedv di dicembre 2010
/ Per ulteriori informagione contalture
Gelsa Comodi cell: 3381333380
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Titolo principale

Titolo secondario

Lo scopo di un catalogo é vendere o commercializza-
re prodotti o servizi a un pubblico specifico, pubbli-
cizzare eventi o programmi futuri e creare I'immagi-
ne di un'organizzazione.

Titolo secondario

Determinare innanzitutto il tipo di lettori, ad esempio le
persone che trarranno vantaggio dai prodotti o servizi
pubblicizzati nel catalogo. Definire la quantita di tempc
e denaro che si desidera investire nella realizzazione
del catalogo. Questi fattori consentono di definire la frequenza di pubblicazione e la lunghezza del catalogo. E consi-
gliabile pubblicare il catalogo almeno a scadenza trimestrale in modo che i lettori lo considerino un appuntamento
regolare.

Valutare inoltre il tipo di stampa da utilizzare. E possibile stampare il catalogo con una stampante desktop, presso
una copisteria o0 un servizio esterno. Oltre alla quantita di denaro che si desidera investire, la complessita della pub-
blicazione, ad esempio la stampa in bianco e nero o a colori, sara un fattore determinante per scegliere il metodo
migliore per stampare la pubblicazione.

Prima di procedere alla stampa, valutare il tipo di rilegatura da adottare. Il numero di pagine, il modo in cui il lettore
utilizzera il catalogo e se il catalogo verra inviato per posta determineranno il tipo di rilegatura pit idoneo. Se, ad
esempio, il catalogo conterra poche pagine e verra distribuito a mano, sara sufficiente ripiegare le pagine e rilegarle
con punti metallici lungo la piega. Per i cataloghi di dimensioni medie & consigliabile utilizzare una rilegatura con
fermacampioni, mentre per pubblicazioni di grandi dimensioni € consigliabile utilizzare la colla, come nei libri.
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Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le relative caratteristiche principali.
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Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le relative
caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le relative
caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le relative
caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le relative
caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo
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Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Pagina 7

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: a4 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: a 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: G 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo

Nome del prodotto o servizio

Descrivere qui il prodotto, servizio o evento, nonché le
relative caratteristiche principali.

Prezzo: O 00,00
N. riferimento: 000000
Tipo: Tipo






